Sie lassen sich das nicht mehr gefallen

Werbung Selbst in Fachzeitschriften finden sich antiquierte FrauelnroHen.

Schwabisch Hall. In welchen Rol-
len werden Frauen in der Anzei-
genwerbung des Agribusiness
dargestellt? Das haben Professor
Monika Gerschau und Judith Se-
kler von der Hochschule Weihen-
stephan-Triesdorf untersucht. Die
Fragen stellte Elisabeth

Was haben Sie festgestelit?
Judith Sekler: Es werden sowohl
positiv, als auch negative Kli-
schees verbreitet. Negativ: Die
Frauen werden teilweise in sehr
untergeordneten Rollen gegen-
iiber den ménnlichen Betriebslei-
tern prasentiert. Es wird auf

Schweikert.

Sie untersuchen Bilder von
B&uerinnen in der Werbung.
Warum? '

Monika Gerschau: Realitit
ist: Bauerinnen iiberneh-
men sehr weitgehende

Q)

Interview

alte Rollenbilder zuriickge-
griffen wie die Frau als
Putzfrau. Oft werden die
Frauen freiziigig abgebildet,
um so durch den Kérper der
Frau die Aufmerksamkeit
der Leser zu erreichen. Po-
sitiv: Frauen werden an der

Verantwortung  bezie-

hungsweise sind partnerschaft-
lich gleichberechtigt an der Be-
triebsfithrung beteiligt. Wir woll-
ten herausfinden, ob Biuerinnen
in Werbeanzeigen vorkommen
und wenn ja: In welchen Rollen?

Seite ihres Partners gleich-
berechtigt dargestellt, die Man-
ner haben nicht die alleinige Hof-
fithrung, sondern 16sen alle Fra-
gen mit der Frau. Oder auch als
alleinige Entscheiderin und
selbststindige Betriebsleiterin,

Professor Dr. Monika Gerschau
und Julia Sekler von der Hoch-
schule Weihenstephan-Tries- .
dorf. Foto: Ufuk Arslan

die Eigenstandigkeit und Unab-
hingigkeit ausstrahlt.

Wie wirken die Images auf die Frau-
en zuriick?

Gerschau: Die Frauen sind em-
portiiber die Negativ-Images und
inspiriert von den Positiv-Images.
Die Biuerinnen lassen sich die

Einengung auf Negativ-Rollen
nicht mehr gefallen. Die Ta-
gungsteilnehmerinnen haben sich
vorgenommen, die falschen Bil-
der richtigzustellen: Etwa iiber
Feedback an die Unternehmen,
Nutzung von Social Media, um
sich einzumischen.

Der Bauernverband kritisiert, dass
Verbraucher oftmals Produkte von
Bilderbuch-Bauernhéfen erwarten.
In welcher Form tragen Werbebilder
dazu bei?

Sekler: Werbung verfolgt das Ziel,
zu beeinflussen und die Kaufent-
scheidung von Konsumenten zu
lenken. Sie tragt also zu Erwar-
tungen bei. Werbung zeigt Rea-
litdt, aber auch Wunschbilder. Es
sind deshalb alle aufgefordert, zu
informieren, sodass die richtigen
Bilder verbreitet werden.
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